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EL DERECHO DE MARCA Y LA PUBLICIDAD COM-
PARATIVA.  SU ESPECIAL RELEVANCIA A PARTIR 
DE LA SANCIÓN DEL CÓDIGO CIVIL Y COMERCIAL.

ZANIN, RICARDO MAXIMILIANO

E-mail:

I. INTRODUCCIÓN.

-
-

-

-

-

-

-

-

-

II. DERECHO INDUSTRIAL.

-
-

-
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V. CARACTERES.

-

-

VI. UTILIDAD.

-

-

569

“es el conjunto de normas y principios jurí-
dicos, que regulan las relaciones que nacen y están vinculadas con 
el desarrollo del acto elaboral ”.

-
-

III. DERECHO MARCARIO.

-
-

-

IV. CONCEPTO.

nstituto Nacional de la Propiedad Intelectual (INPI)

-

-

-

-

     ¨es todo signo con capacidad distinti-
va, que permite diferenciar un producto o un servicio de otro¨.
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VII. FUNCIONES.

 
 
 -

-
-

VIII. CLASES DE MARCAS.

Denominativas:

-

-

Figurativas:
Mixtas: -

-

Evocativas: Son marcas débiles en cuanto a la función esen-
cial distintiva porque su capacidad distintiva aparece muy atenuada. 

-

-

 Marcas denigratorias:

-

-

-
-

-

IX. ¿QUÉ PUEDE REGISTRARSE?

     
-
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-

-

-
-

-

-

X. DERECHOS DEL TITULAR MARCARIO.

-

-

   

XI. CLAVES PARA EL REGISTRO.

     propiedad y el uso exclusivo de la mar-
ca

                    -

-

-

 

 
 

 -

 -

 

 -

 
 

-

 -

 
-
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-

-

-

-

-

-
-

-

-

-

-

-

-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
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-

-

-

-

-

-

-
-

-

-

-

-

-

-
-
-

-
-

-

XII. PUBLICIDAD COMPARATIVA.
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-

    La publicidad comparativa es “aquella en la que el anunciante 
-
-

directo de resaltar las ventajas de los propios productos o servicios 
por sobre los ajenos”.

-

-
-

     
-
-

       
market share

-
-

alterum non laedere
-

XIII. CLASES DE PUBLICIDAD COMPARATIVA.

 INDIRECTA:

 DIRECTA: -

 DIRECTA EXPLÍCITA: -

 DIRECTA IMPLÍCITA: -

-

XIV. COMO ESTÁ LEGISLADA LA PUBLICIDAD COMPARATIVA 
EN ARGENTINA.

-
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-
-

“todo lo que no está prohibido está permitido”
-

-

“Los consumidores y usuarios de bienes y servicios tienen derecho, 
en la relación de consumo (…) a una información adecuada y veraz 
(…). Las autoridades proveerán a la protección de esos derechos, a 
la educación para el consumo, a la defensa de la competencia con-
tra toda forma de distorsión de los mercados (…)”.

 

-
“1) Los países de la Unión se obligan a asegurar a los súbditos 

Constituye un acto de competencia desleal todo acto de competen-
cia contrario a los usos honrados en materia industrial o comercial. 
3) Principalmente deberán prohibirse: (…) 2º Las alegaciones falsas, 
en el ejercicio de comercio, que tiendan a desacreditar al estable-
cimiento, los productos o la actividad industrial o comercial de un 
competidor; 3º las indicaciones o alegaciones cuyo uso, en el ejerci-

cio del comercio, sea susceptible de inducir al público a error sobre 
la naturaleza, el modo de fabricación, las características, la aptitud 
en el empleo o la cantidad de mercancías”.
    

   
“el que, por ma-

quinaciones fraudulentas, sospechas malévolas o cualquier medio 
de propaganda desleal, tratare de desviar en su provecho, la cliente-
la de un establecimiento comercial o industrial”(Art. 159 CPN).
  

“La propiedad de 
una marca y la exclusividad de su uso se obtiene con un registro”. 

   -
“la realización de cualquier 

clase de presentación, de publicidad o propaganda que mediante 
inexactitudes u ocultamientos pueda inducir a error, engaño o con-
fusión respecto de las características o propiedades, naturaleza, 
origen, calidad, pureza, mezcla, cantidad, uso, precio, condiciones 
de comercialización o técnicas de producción de bienes muebles, 
inmuebles o servicios”

-

-

CIENCIAS JURÍDICAS Y POLÍTICAS REVISTA CONEXIONES



576

-
-

   

personas la entrada o permanencia en un mercado o excluirlas de 
éste”

-

-

-

-

-
“Análisis comparativos: cuando a 

-
tuar el análisis de dos o más productos en forma comparativa (por 

los mismos se realizarán en presencia de todos los interesados (…)”.
-

-

XV. LA PUBLICIDAD COMPARATIVA Y SU RELACIÓN LA COM-
PETENCIA DESLEAL.

-

-

-

-
-

-
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-

-
-

XVI. SURGIMIENTO Y EVOLUCIÓN DE LA PUBLICIDAD COMPA-
RATIVA EN LA JURISPRUDENCIA ARGENTINA.

-

-

-
-

-

    Caso “Rolex c. Orient”, 1971.

-

-

¨Posición Restrictiva¨ res-

¨el simple uso de una marca ajena para promocionar los productos 
propios, sin contar con el consentimiento de su titular, aún sin con-
siderar las circunstancias o la forma en que se lo hiciera, implicaba 
un acto de concurrencia desleal¨.

-

-

-

-

-

-

Uso de una mar-

    Caso “Navarro Correas S.A. c. Agro Industrias Cartellone”, 1991.
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ca ajena como si fuera propia:
Mera referencia o mención de ella en 

la utilización de otra marca propia: 

-

-
-

-

-

-

-

    Caso “Axoft Argentina S.A. c. Megasistemas S.A.” (Caso Tango), 1994.

-

-

-

-

-

-

-

-

-

    Caso “Coca Cola c. Pepsi”, 1994.
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-

El uso de la marca de 
un tercero en el marco de una publicidad comparativa, en tanto no 
se atribuya su propiedad ni se intente denigrar o menoscabar con 
falsedades los productos o servicios del competidor, no cae bajo la 
sanción de ningún precepto legal.
    Caso “Bimbo c. Fargo”, 2003.

-
-

-

-
-

-

    El caso “Quilmes vs Isenbeck”, año 2004.

-

-

-
-

-

-
-
-
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-

-

-

-

“Cervecería y Maltería Quilmes c/ CASA Isenbeck s/incidente 
de apelación”

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-
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-

-

-

-

-

-
-

-

-

-
-

-

-

 -

 

 
 
 

-
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XVII. LA PUBLICIDAD COMPARATIVA EN EL NUEVO CÓDIGO 
CIVIL Y COMERCIAL DE LA NACIÓN.

-

-

-
-

-

-

           

-

-
-

-

-
          

-

XVIII. CONCLUSIÓN.

-
-

-

-

-
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