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LAS SOCIEDADES COMERCIALES DEL BRASIL Y
DELA ARGENTINAY SU CONSTITUCION FORMAL
EN CUANTO A SU ESTRUCTURA. LOGISTICA.

PROFESORA ASOCIADA: CACERES RAMONA BEATRIZ
Profesora de Portugués Il de la carrera de Contador Publico de la
Fac. Cs Empresariales-UCP-Sede Formosa.

DR. BRUNELLI,JAVIER
Profesor de Derechos Comerciales de la carrera de Contador
Publico de la Fac. Cs Empresariales-UCP-Sede Formosa.

BURGOS, JORGE ALEJANDRO
Profesor de Logistica de la Carrera de Licenciatura en Adminis-
tracion-UCP-Sede Formosa.

El presente trabajo consisti6 en el uso del Idioma portugués con
estudiantes pertenecientes al tercero y segundo afio, de la Materia:
Portugués Il a cargo de la profesora Caceres, Ramona Beatriz y de
la Catedra: De Derechos Comerciales a cargo del Profesor Brunelli,
Javier de la carrera de Contador Publico, perteneciente a la Facul-
tad de Ciencias Empresariales con el
OBJETIVO

1- Comparar la Conformacion de las Sociedades Comercia-
les del Brasil y de la Argentina.
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2- Realizar similitudes y divergencias en los Derechos co-
merciales del Brasil y la Argentina.

Asimismo se solicité al Profesor Burgos, Jorge Alejandro de la
Carrera de Lic. en Administracién, pueda integrarse con los estu-
diantes del cuarto afio de la Catedra de Logistica todos de la Uni-
versidad de la Cuenca del Plata Sede Formosa en el presente afio
lectivo 2016 segundo cuatrimestre, a fin de ejemplificar la constitu-
ciéon formal de las sociedades Comerciales en cuanto a su estruc-
tura proponiendo el tercer objetivo:

3- Identificar aspectos generales de la logistica del MERCO-
SUR que promuevan el desarrollo y la competividad las PYMES.

HIPOTESIS

El conocimiento de las normativas y las logisticas posibilitara un
intercambio comercial con nuestra hermana Republica del Brasil.

El presente tiene una connotacién de abordaje exploratorio y de
guiar a los estudiantes en una actitud investigativa en relacién a
los objetivos propuestos. En este sentido también la importancia
y concientizacién del emprendedurismo con proyecciones a este
mercado incipiente con el Pais del Brasil.

INTRODUCCION

Entré en vigencia un nuevo Cédigo, uniendo al derecho civil y al
comercial en un solo cuerpo legal. Muchos juristas dedicados al
derecho comercial se preguntan dénde estd, dénde ha quedado el
derecho comercial tradicional, la materia contenida en el Cédigo de
Comercio que ahora sera reemplazado.

Se infiere que, hay un error de enfoque y comprensién. Los co-
mercialistas se niegan a ver que no hay mas “derecho comercial”,
pero ello no ocurre porque éste haya desaparecido. Es que tampo-
co habrd ahora, un “derecho civil” auténomo y diferenciado. Ambos
derechos, que salieron de un tronco comun, se bifurcaron en la
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Edad Media, donde surge el concepto legal del profesional comer-
ciante y su estatuto; luego se enlistan los actos de comercio si-
guiendo los precedentes franceses. Ahora, cesada la necesidad de
legislar por separado, el derecho mercantil y el civil han vuelto am-
bos al sistema unificado de derecho privado comun.

El comerciante fue un sujeto identificado primero en su persona
y profesion habitual; luego se desarrollan en Francia los “actos de
comercio”, explicando la actividad principal que los comerciantes
cumplian; asi se consiguié duplicar la identificacién. De este modo,
los comerciantes eran tales por su profesionalidad y actividad ha-
bitual, y también por la clase de actos que cumplian.

Con el desarrollo de la actividad industrial, se amplia el campo de los
actos de comercio; con el Codice Civile de Italia sancionado en 1942,
en plena guerra mundial, se regula al trabajo por un lado y al empre-
sario por otro, todo vinculado al régimen corporativista de entonces.

El arco del derecho comercial, salido del tronco civil originado
en Roma, se amplia mas cuando se incorpora el sector servicios y
cuando se identifican algunas empresas no comerciales.

De modo que la evolucién y unién del derecho privado es capta-
da por el nuevo Caédigo Civil y Comercial en Argentina con vigencia
desde el 1° de agosto de 2015, desapareciendo las diferencias y
volviendo el Derecho Comercial, al antiguo sistema comun: de aho-
ra en adelante el derecho privado sera uno solo, aplicandose las
mismas reglas generales y desapareciendo el derecho “de clase”
para los comerciantes o los empresarios.

Asi, no hay un “estatuto del comerciante”; ellos ya no se inscri-
ben ni como comerciantes ni como empresarios. No existira en el
futuro, tampoco, el estatuto de la empresa. La empresa no sera en
Argentina - a diferencia de las regulaciones de Brasil y del Proyec-
to de Coédigo de Comercio espafiol - un concepto legal integral sino
que tendrad una naturaleza econémico-social, relacionado a diver-
sos perfiles con el derecho. Y las normas legales aluden a la em-
presa desde varias expresiones al pasar, tales como empresa co-
mercial, fondo de comercio, establecimiento, actividad comercial y
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otras, sin darle a estas expresiones demasiada relevancia juridica.

Los actos de comercio han sido suprimidos para este nuevo
Cddigo, quedando vigentes las categorias de hecho, acto juridico,
actividad juridica (ésta en forma implicita) y posicion juridica, refi-
riéndose la ley a la “relacion juridica” y a la “situacion juridica” (art.
259 del Cédigo Civil y Comercial de la Nacién). El punto de partida
de la conducta de los sujetos, por el nuevo orden legal instaurado,
sera la necesaria buena fe en todos los actos (art. 9 CCCN).

De modo que pensamos que este Cédigo, a diferencia del italiano
mencionado y del Civil del Brasil (que alin conservan el concepto di-
ferenciado de “empresario” pero sin marcarlo Gtilmente), hace total-
mente homogéneo al derecho privado, para el cual negocios, actos,
hechos y contratos seran de igual naturaleza: derecho privado. Y el
mismo criterio se aplica a las sociedades, que ya no se dividiran en
“civiles” y “comerciales”: una ahora es la Ley General de Sociedades.

El nuevo Cédigo no se ocupa de distinguir legalmente la actividad
realizada para obtener ganancias de la que no busca la utilidad o
el lucro. Y otras ramas del derecho (por ejemplo, la fiscal) seran las
que establezcan distintas pautas, para distinguir estas actividades
y darles diferentes efectos juridicos.

Como “personas juridicas” se han enlistado una serie de organi-
zaciones colectivas o no, que tienen una capacidad o legitimacion
juridica que les otorga la ley y que no son “entes” como dice el or-
denamiento viejo y repite sin analizar el nuevo, sino dispositivos o
figuras juridicas de organizacién, sistémicas.

Pero esa lista, que no es taxativa, tampoco es completa porque
separadamente se regulan en la ley otras figuras de organizacion
como son los fondos comunes de inversion, los conjuntos inmobi-
liarios, ciertas clases de fideicomisos y distintas figuras del dere-
cho agrario, minero, petrolero, naviero, aerondutico y otros.

LA IMPORTANCIA DE LA LOGISTICA EMPRESARIAL
Antes que nada se puede definir a la logistica como el arte o el
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proceso de organizacion para llevar a cabo la distribucion un de-
terminado producto, en el momento, lugar y costos adecuados;
ademas de contar con la mejor calidad posible para satisfacer las
diversas necesidades.

Asi mismo la logistica es un proceso global para las empresas
para realizar la administracion de una manera estratégica del movi-
miento y almacenaje de la produccién y materiales, para realizar la
distribucion de forma eficaz, a través del proveedor y la empresa,
hasta que llega al cliente final. La logistica afirma que el producto
adquiere un valor determinado o especifico cuando el cliente lo re-
cibe en el tiempo y forma adecuada, a un costo mas bajo.

El realizar un buen manejo de logistica empresarial tiene dis-
tintos beneficios como el incrementar la competitividad entre las
empresas, mejorar su rentabilidad, gestionar la logistica comercial
en el &mbito nacional e internacional, lograr la coordinacién de to-
dos los factores que influyen en la decisién de compra; asi como la
planificacion de las actividades internas y externas de la empresa.

Las actividades claves de la logistica empresarial son las que se
mencionan a continuacion:

- Servicio al cliente: Aqui se debe de asegurar que el produc-
to le llegue al cliente en el momento y lugar adecuado, ademas de
verificar que sepa el uso correcto del mismo.

- Transportacion: Es el traslado de un articulo del lugar de
origen a otro destino por un medio especifico, de tal manera que
arribe en el momento y con las condiciones que se especificaron
en el contrato.

- Gestion de inventarios: Son procesos que identifican los
especificaciones o requerimientos de los inventarios, como objeti-
vos, informes, etc.

- Procesamiento de pedidos: Es el proceso para la recolec-
cion, embalaje y entrega de los pedidos a una empresa que se en-
cargue del envié.

Las empresas de hoy en dia deben de concentrarse en la manera
de como dar un servicio logistico que cumpla con las funciones
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requeridas para lograr un mejor resultado en la cadena de sumi-
nistros. Muchas de las grandes empresas han creado un departa-
mento de Logistica o también llamado cadena de suministros que
sirve para administrar la integracion, sincronizacién y optimizacion
de la logistica empresarial.

La gestion logistica debe tomar en cuenta cinco aspectos im-
portantes: La planificacion, el aprovisionamiento, la produccién, la
distribucion y por ultimo el retorno.

La logistica empresarial en general es de vital importancia, pues-
to que en el mundo de los negocios genera infinidad de oportuni-
dades; para que se pueda implementar en la empresa se deben de
tomar en cuenta los indices de control y los diferentes enfoques
que existen de acuerdo al giro de la empresa.

CONCLUSION

Se aprecio una condicion muy buena: este nuevo Cédigo unifica-
do no ha pretendido abducir al sistema comercial sino fundirlo a un
derecho privado unificado; y también permite aceptar las nuevas
figuras creadas por la realidad y que, de a poco, se van a ir incorpo-
rando al derecho escrito. Doy un ejemplo: las empresas “B” son, en
general, sociedades que se distinguen de las sociedades corrien-
tes ya que conforman un tipo muy especial, en las cuales el fin del
instituto no es la obtencién de ganancia ilimitada sino obtener una
diferencia econémica junto a un fin social o ambiental. Este es el
camino mas moderno que ha tomado la doctrina de la responsabi-
lidad social empresaria.

Con respecto a la logistica es imprescindible evaluar:

1) Mejorar los accesos viales y ferroviarios al Gran Rosario.

2) Formular un plan estratégico con participacién publi-
co-privada para reducir y racionalizar los costos de transporte del
modo vial y ferroviario.

3) Que el sector privado emita opiniones constructivas para
una 6ptima reglamentacién de la nueva ley de ferrocarriles de car-
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gas, N° 27.132.

4) La libre circulacién de bienes, servicios y factores produc-
tivos entre paises.

5) El establecimiento de un arancel externo comun.

6) La adopcion de una politica comercial comun.

7) La coordinacién de politicas macroeconémicas y secto-
riales entre los Estados partes.

8) La armonizacién de las legislaciones para lograr el forta-
lecimiento del proceso de integracion.

9) La libre circulacién de los ciudadanos del blogue.
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